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.Gewinnen Sie lhre Brautschuhe” heilit eine Gewinnak-
tion, mit der Brautausstatter Carousello, Wiesbaden-Nor-
denstadi, auf Kundinnenfang gehi. Dass Heiratswillige
auch bereit sind, sich den grofien Tag etwas kosten zu
lassen, haben viele Handler auch anderer Branchen rich-
fig erkannt: Dessousgeschéfte locken die Braute mit sexy
Korsagen, verfiihrerischen Slips oder Strumpfbéndern
fur eine aufregende Hochzeitsnacht. Schreibwarenge-
schéfte dekorieren feinste Papeterie fir Einladungen oder
Gastebiicher. Buchhandlungen bieten Hochzeitsbiicher
fiir festliche Reden oder Hochzeitsspriichlein feil. Mit wei-
Ben Kompletioutfits von der aufwendigen Brautrobe iiber
den Schuh bis hin zur passenden Handtasche veredeln
sogar Kaufhauser wie C&A ihr Sortiment in der warmen
Jahreszeit.

Die Initative ergreifen

Wie aber lasst sich das Geschaft mit Brautschuhen aus
den Handen der Ouffitter reiflen? Natrich wird die suchen-
de Braut auch im Schuhfachhandel fiindig — allerdings erst
nach langer Suche bei einem diirftigen Angebot. ,Nach
schlechien Abverkéufen fun wir unserer Limitplanung das
Geschéft mit Hochzeitsschuhen nicht mehr an”, resiimiert
Giinther Nold, Geschaftsfiihrer der Fink Schuhe & Sport
GmbH. Wiesbaden. ,Sicherlich fihren wir noch den ein
oder anderen weifen Pumps, aber das Segment spielt bei
uns keine wichtige Rolle mehr. Den eigentlichen Brautschuh
Uberlassen wir den Brautausstattern.”
Angriffslustiger stellt sich der Sabu dem Thema. ,Wir
geben das Thema Brautschuhe nicht aus der Hond und
unterstitzen unsere Anschlusshduser mit gezielien Wer-
bemitteln und Dekcrldeen fiir das Schau-
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RALPH HANUS,
GESCHAFTSFUHRER DER SABU
SCHUH UND MARKETING GMBH,
KORNWESTHEIM

Wir geben das Thema
Brautschube nicht aus der

.LDie wenigsten Bray-
e finden derzeit im

Schuhfachhandel Hand und unterstitzen unsare
den passenden Anschlussh@user mit gezielen
Schuh zum Kleid. " Werbemitieln und Deko-
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Ralph Hanus
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“ Hochzeit
Sabu (I.) und Gabeor (r.) férdern den Handel mit Werbemitteln

des semaites da ma

Woman abdeckt, kann mit einer Brautschuhaktion Kompe-
fenz demonsirieren und sein Profil starken. Bei dieser Art des
Aktionsmarketings ist Kreativitat gefragt. Neben gezielten
Anzeigen im Stadtanzeiger und in Tageszeitungen kann der
Handler im Akfionszeilraum noch geschickter die Werbe-
tromme! rihren: beispielsweise mit festlich geschmiickiem
Brautaulo vor dem Geschaft, wie Siller Shoes & Mare in
Heilbronn im Frithjahr 2006 [Schuhmarkt berichiete], Fir die
ausreichende Darstellung des Themas im laden, so Hanus,
sollten mindestens zehn Modelle zur Auswahl stehen. Mit
guten Kontakien zur Industrie, sprich Warenbeschaffung mit
Kommissionsware und Uber Nachlieferprogramme, minimiert
der Hondler das eigene Kalkulationsrisiko.

Dass das Segment durchaus Potenzial birgt, beweisen Hersteller
wie Hégl, Pefer Kaiser und Gabor, fiir die der Brautschuh
grundsatzlich ein relevanter Markt bleibt. Allein Gabor bie-
tet in einem Sofortlieferprogramm 12 verschiedene Braut-
modelle an und erntet gute Resonanz von Online-Shops. Und
auch wenn sich Brautschuhe nur langsam drehen: Wer weif3,
vielleicht entpuppen sich die Gliickspfennige, mit denen Bréw-
te ihre Schuhe zu kaufen pflegen, als echte Gliicksbringer
fir den stationdren Schuhhandel2 Swantje Francke

GUNTHER NOLD, GESCHAFTSFUH-
RER DER FINK SCHUHE & SPORT
GmeH, WiesBADEN

Sicherlich fithren wir noch
den ein oder anderen weiben
Pumps, aber das Segment
spielt bei uns keine wichtige
Rolle mehr. Den sigentlichen
Brautschuh iiberlassen wir den
Brautausstattern.®






